РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

ЗАКОН

 

О СРЕДСТВАХ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ

Глава II. ОРГАНИЗАЦИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СРЕДСТВ
МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
 Статья 18. Статус учредителя
 Учредителем (соучредителем) средства массовой информации может быть гражданин, объединение граждан, организация, государственный орган, орган местного самоуправления. 

Статья 19. Статус редакции
Редакция может быть юридическим лицом, самостоятельным хозяйствующим субъектом, организованным в любой допускаемой закон форме. Если редакция зарегистрированного средства массовой информации организуется в качестве предприятия, то она подлежит также регистрации в соответствии с федеральным законом о государственной регистрации юридических лиц и помимо производства и выпуска средства массовой информации вправе осуществлять в установленном порядке иную, не запрещенную законом деятельность.
Статья 21. Статус издателя
Издатель осуществляет свои права и несет обязанности на основе данного Закона.
Издатель может выступать в качестве учредителя средства массовой информации, редакции, распространителя, собственника имущества редакции.
 Статья 47. Права журналиста

Журналист имеет право:

1) искать, запрашивать, получать и распространять информацию;

2) посещать государственные органы и организации, предприятия и учреждения, органы общественных объединений либо их пресс-службы;

3) быть принятым должностными лицами в связи с запросом информации;

4) получать доступ к документам и материалам, за исключением их фрагментов, содержащих сведения, составляющие государственную, коммерческую или иную специально охраняемую законом тайну;

5) копировать, публиковать, оглашать или иным способом воспроизводить документы и материалы при условии соблюдения требований части первой статьи  настоящего Закона;

6) производить записи, в том числе с использованием средств аудио- и видеотехники, кино- и фотосъемки, за исключением случаев, предусмотренных законом;

7) посещать специально охраняемые места стихийных бедствий, аварий и катастроф, массовых беспорядков и массовых скоплений граждан, а также местности, в которых объявлено чрезвычайное положение; присутствовать на митингах и демонстрациях;

8) проверять достоверность сообщаемой ему информации;

9) излагать свои личные суждения и оценки в сообщениях и материалах, предназначенных для распространения за его подписью;

10) отказаться от подготовки за своей подписью сообщения или материала, противоречащего его убеждениям;

Роберт Мертон (американский социолог)

В постиндустриальном обществе власть знаний и информа​ции становится решающей в управлении обществом, оттесняя на второй план влияние денег и государственного принуждения. Непосредственными носителями и, особенно, распространите​лями знаний и другой политически важной информации являют​ся СМИ. Какие же политические задачи они решают в современ​ном обществе?

Функции СМИ разнообразны. В лю​бом современном обществе они в той или иной форме выполняют ряд об​щих политических функций. Пожалуй, важнейшей из них является информационная функция. Она состоит в получении и распростра​нении сведений о наиболее важных для граждан и органов власти событиях. Добываемая и передаваемая масс-медиа информация включает не только беспристрастное, фотографическое освещение тех или иных фактов, но и их комментирование и оценку.

Конечно, далеко не все распространяемые СМИ сведения (на​пример прогнозы погоды, развлекательные, спортивные и другие подобные сообщения) носят политический характер. К полити​ческой информации относятся те сведения, которые имеют об​щественную значимость и требуют внимания со стороны госу​дарственных органов или оказывают на них воздействие. На ос​нове получаемой информации у граждан формируется мнение о деятельности правительства, парламента, партий и других поли​тических институтов, об экономической, культурной и иной жизни общества.
 Особенно велика роль СМИ в формировании мнения людей по вопросам, не находящим непосредственного отраже​ния в их повседневном опыте, например о других странах, о по​литических лидерах и т.п.
Алгоритм выполнения задания:

1. Прочтите текст документов.

2. Используя предложенные тексты  и  знания обществоведческого курса, охарактеризуйте СМИ как общественно-политический институт.

